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APRÈS le salon

REMERCIEZ LES
VISITEURS
de votre stand par un email
chaleureux.

Le salon ferme ses portes mais la relation
clientèle continue. Ne perdez pas le contact !

DÉBRIEFEZ
L’ÉVÉNEMENT
avec les équipes présentes sur
le salon, remerciez-les pour
leur travail et faites le bilan.
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PRÉPAREZ LA PROCHAINE
PARTICIPATION
et définissez votre plan d’action. 

CAPITALISEZ SUR LES
DONNÉES
Faites un bilan des contacts récoltés et
classez-les par priorité.
Envoyez produits commandés,
documentations demandées et devis.

ANALYSEZ VOTRE
PARTICIPATION
et mesurez votre ROI en les rapprochant
des critères et objectifs définis en amont.

Sources : Benchmark de l'industrie B2B explori, Unimev data book, Invox

RÉPONDEZ À L’ENQUÊTE DE SATISFACTION
envoyée par l’organisateur. C’est important et cela
permet de développer les éditions prochaines !
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